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监测竞争对手的内容营销是品牌制定自己的
内容营销战略的重要步骤。找出对竞争对手
有效的方法，可以让品牌了解客户可能会回
应的内容类型和需求。

市场营销团队可以使用很多工具来深入挖掘
内容分析，并监控竞争对手的内容营销策略。
这里有一些创造性的方法来关注竞争对手。

1. 注册接受竞争对手的所有邮件

根据一本B2B杂志的调查，59%的营销人员认

为电子邮件是最有效的创收渠道。这证明了
营销团队应该监控竞争对手发送给潜在客户
和客户的电子邮件。各品牌应该使用个人电
子邮件地址订阅竞争对手的网站，或者如果
它们希望隐蔽些，可以使用不包含公司名称
的电子邮件地址订阅。

通过注册竞争对手的电子邮件列表，营销
团队可以更多地了解公司的文化、商业新
闻、季节性活动、内容类型和发布内容的
频率，以及竞争对手如何定位目标受众。
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2. 分析视频内容

Cisco的一项研究显示，到2019年，81%的

消费者互联网流量将是视频。许多品牌将
视频作为内容营销策略的一个组成部分。
营销团队应该检查竞争者是否在使用视频，
并观察评论数、views和shares。

参与度是衡量内容表现的一个很好的指标。
查看哪些视频拥有最多的浏览量，评估视
频标题和描述中的目标关键词，并记录任
何值得注意的内容。各品牌还应该订阅竞
争对手的频道，以便获得新视频的提醒。

3.跟踪社交媒体状态

许多公司活跃在众多的社交媒体渠道上。
因此，各大品牌应该在所有它们存在的网
络上追踪竞争对手。通过跟踪或打开任何
更新通知来监视竞争对手的活动。品牌可
以观察他们的帖子基调，他们使用的图片，
以及他们整个社交媒体策略的有效性。如
果竞争对手共享的特定类型的内容获得了
较高的参与度，那么品牌可以考虑使用类
似的方法。
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4. 审查有最好表现的内容

品牌可以通过观察对手表现最好的内容来
了解竞争对手的内容策略。当没有其他指
标可用时，分享数（shares）是评估这些内
容的最佳指标。

5、确定最佳关键词

为内容选择正确的关键字会极大地增加公司
网站出现在网上搜索中的机会。

知道哪些关键字是驱动流量和竞争较少的，
品牌可以找到相关的关键词来target创建的
内容

6、监控竞争对手网站的变化

最后，品牌应该监控竞争对手的网站或博客
是否有重大的设计或信息变化。例如，市场
营销人员需要了解竞争对手是否推出了新产
品或服务，以及他们自己网站的内容和信息
策略。评估竞争对手的整体内容体验是很重
要的。他们在网站上使用什么颜色和字体?
他们如何组织网站上的内容?查找信息容易
吗?品牌应该意识到竞争对手是如何传递内

容的，并确保他们能够给受众提供更好的体
验？
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营销团队有许多方法来监控他们的竞争。
跟踪竞争对手的内容对于开发持续增长和
发展的内容策略至关重要。随着新的竞争
者进入这个行业，品牌必须愿意改变他们
的内容策略以适应市场。这样才能在竞争
中处于领先地位。


